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Wyobraz sobie, ze ogladasz ulubiony serial. W przerwie reklamowej zamiast
irytujgcych reklam pieluch (gdy nie masz dzieci) czy sprzetu wedkarskiego (gdy
nie towisz ryb) widzisz reklamy, ktore naprawde Cie interesujg. Brzmi jak science
fiction? A jednak! Dzieki wspotpracy GPW DAl i Grupy Orange personalizowane
reklamy telewizyjne staja sie produktem o istotnym rynkowo zasiegu.

GPW DAI (Dynamic Ad Insertion) to innowacyjna spoétka z sektora
Ad Tech Wideo Plus, ktora jest czescia Grupy Kapitatowej GPW
(Gietda Papierow Wartosciowych w Warszawie). Firma powstata
jako odpowiedz na zmieniajace sie potrzeby rynku reklamowego.
kaczy doswiadczenie gietdowe z nowoczesnymi technologiami.

GPW DAI tworzy zaawansowane platformy do zarzadzania
spersonalizowanymi reklamami telewizyjnymi i ich dystrybucii.
Firma wykorzystuje algorytmy uczenia maszynowego

do profilowania widzow i osigga skutecznosSc¢ na poziomie 90%.

GPW DAI GPW DAI Wyzwania Wyzwania
1/2 2/2 1/2 2/2

Rozwigzanie
1/2

Rozwigzanie
2/2

Korzysci

Okiem klienta




Kluczowe aspekty dziatalnosci GPW DAI:

rozwoj unikalnych algorytmow we wspotpracy z profesorami
Szkoty Gtéwnej Handlowej,

prace badawczo-rozwojowe, aby doskonali€ technologie,

precyzyjne targetowanie reklam na podstawie
zaawansowanych modeli profilowania,

zapewnienie transparentnosci i kontroli zewnetrznej procesow
W przeciwienstwie do zagranicznych platform.

GPW DAl wyroznia sie jako niezalezny podmiot, zdolny
do integracji catego rynku reklamowego.
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W erze Netflixa | YouTube’a tradycyjna telewizja znalazta sie

na rozdrozu. Widzowie coraz czesciej siegaja po pilota, aby
uruchomic ulubiong aplikacje streamingowa, a nie przetgczyc
kanat TV. W tym zmieniajgcym sie krajobrazie mediowym
reklama telewizyjna musiata znalez¢ nowy sposob, aby dotrze¢
do oczu uzytkownikow.

Rynek reklamy telewizyjnej w Polsce stoi przed
powaznymi wyzwaniami:

malejacy czas antenowy dostepny na reklamy z powodu
rosngcej popularnosci serwisdéw streamingowych,

koniecznosc lepszego dopasowania reklam do konkretnych
grup odbiorcow,

brak kontroli nad reklamami w popularnych platformach
Internetowych,

koniecznosc stworzenia niezaleznej polskiej platformy
do zarzadzania reklamami.
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Dodatkowo GPW DAI staneto przed wyzwaniem stworzenia
rozwigzania, ktore:

bedzie dziatac efektywnie zarowno w telewizji linearnej,
jak i w srodowisku OTT i IPTV,

zapewni transparentnosc i audytowalnosc procesow reklamowych,

umozliwi wspotprace z roznymi nadawcami i operatorami niezaleznie
od uzywanej przez nich technologii.

GPW DAl potrzebowato dostawcy technologicznego, ktory dostarczy
kompleksowe rozwigzanie. Takie, ktore umozliwia stworzenie innowacyjnej

platformy aukcyjnej do sprzedazy i dystrybucji spersonalizowanych
reklam telewizyjnych.
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W swiecie technologii reklamowych odpowiedni partner to klucz

do sukcesu. GPW DAl potrzebowato partnera do swojej misji
rewolucjonizowania rynku reklamy telewizyjnej. Dlatego spotka wybrata
Grupe Orange - firme z bogatym doswiadczeniem i innowacyjnym
podejsciem do technologii. Potgczenie wizji GPW DAI z technologicznym
know-how Orange okazato sie strzatem w dziesigtke.
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Grupa Orange, jako doswiadczony partner technologiczny,
dostarczyta kompleksowe rozwigzanie, ktore obejmuije:

infrastrukture sprzetowa | programowa
(Orange Integrated Solutions),

technologie CDN (Content Delivery Network) do dystrybucii
reklam (Orange),

integracje z serwerami reklamowymi roznych dostawcow
(BlueSoft),

rozwigzanie do fizycznego umieszczania reklam w strumieniu
wideo (Orange + MediaKind),

ustugi profesjonalne, w tym rozwqj i utrzymanie platformy
(Orange),

unikalne algorytmy profilowania widzow oparte na sztucznej
inteligencji | uczeniu maszynowym.

Grupa Orange wykorzystata swoje wczesniejsze doswiadczenia
w personalizacji reklam telewizyjnych jako pionier w tej dziedzinie
na polskim rynku.
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Innowacja to jedno, ale prawdziwy sukces mierzy sie konkretnymi rezultatami.

W przypadku wspotpracy GPW DAl i Grupy Orange efekty byty znakomite. Nowa
platforma nie tylko zrewolucjonizowata sposob dystrybucji reklam telewizyjnych

w Polsce, ale takze otworzyta drzwi do zupetnie nowych mozliwosci biznesowych.

Jakie konkretne korzysci przyniosto rozwigzanie dla GPW DAl i catego \ R\ B
polskiego rynku reklamowego M- |
. . . . . . . . . = AN ) i !:_.:-'_‘ :"'f.'f ‘.:."f-::."'l;.;'é ii spm |cR"
Stworzenie pierwszej w Polsce niezaleznej platformy aukcyjnej do sprzedazy | (=N ‘//.' —
J

| dystrybucji spersonalizowanych reklam telewizyjnych. | ARG B O

Potencjat do znaczgcego wzrostu przychodow nadawcow i operatorow
na catym rynku (szacowany wzrost o 660 milionéw ztotych w ciggu 3-4 lat).

Mozliwosc lepszego targetowania reklam — ich wieksza efektywnos¢
dla reklamodawcow (skutecznosc profilowania na poziomie 90%).

Kontrola nad trescig i kontekstem wyswietlanych reklam.
Wsparcie dla polskiego rynku reklamowego | mediowego.

Skalowalnosc¢ rozwigzania, ktore umozliwia obstuge wielu nadawcow
telewizyjnych.

Potencjat do monetyzaciji przestrzeni reklamowej w nietypowych godzinach
(np. o0 3-4 nad ranem).

Mozliwos¢ geograficznego targetowania reklam.

Dodatkowe zrodto przychodow dla operatorow telewizyjnych dzieki
udostepnianiu danych profilowych.
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Michat Wigurski, wiceprezes GPW DAI, podsumowuje wspotprace
z Grupa Orange Polska:

~Partnerstwo z Grupg Orange Polska otworzyto przed nami zupetnie nowe
mozliwosci budowania zasiegu dla reklamy personalizowanej. Dzieki ich
kompleksowemu rozwigzaniu technologicznemu stworzylismy platforme, ktora
nie tylko odpowiada na aktualne wyzwania rynku reklamowego, ale takze
wyznacza nowe standardy w branzy. Szczegolnie cenimy sobie elastycznosc

| skalowalnosc¢ dostarczonego rozwigzania. Pozwala nam to szybko reagowac
na zmieniajgce sie potrzeby rynku i systematycznie rozszerzacC naszg oferte.
Co wiecej, dzieki zaawansowanym narzedziom analitycznym mozemy
oferowac naszym klientom niespotykany dotad poziom precyzji w targetowaniu
reklam, ktory nie byt dotychczas dostepny w telewizji linearnej. Ta wspotpraca
to dla nas wiecej niz tylko relacja klient — dostawca. To prawdziwe partnerstwo
technologiczne, ktore pozwala nam wspolnie ksztattowac przysztosc reklamy
telewizyjne] w Polsce. Jestem przekonany, ze to dopiero poczagtek nasze;
wspolnej drogi ku innowacjom w swiecie mediow i reklamy”.
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